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HOW TO - Reports

Sie mdchten eine Serie von Karten und Daten automatisch generieren und
diese dann nacheinander ansehen, drucken oder exportieren?

EasyMap bietet Ihnen mit der Reportfunktion das passende Werkzeug.
Jedes Blatt eines Reports beinhaltet eine Modifikation der
Gesamtdarstellung der Karte. Dies kann z.B. ein Teilausschnitt der Karte
oder eine variierte Darstellung der Analysen sein.

Dieses HOW TO zeigt Ihnen, wie Sie Reports erzeugen kénnen und worauf
Sie dabei achten muissen. Das HOW TO liefert Ihnen zunachst eine
allgemeine Beschreibung aller Reports. AnschlieBend werden Ihnen die
drei neuen Report-Varianten aus der Beispielkartenmappe ,Report"
detaillierter vorgestellt.
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Abbildung 1: Drei Reportblatter aus einem Spaltenreport
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Reports beeinflussen die Inhalte bzw. Darstellungen folgender Objekte:

e Analysen und die zugehdrigen Legenden
e Tabellen, die als Objekt auf dem Blatt eingefligt sind
e Einzeldiagramme

EasyMap bietet vier verschiedene Reporttypen an:

Gebietsreport Der bis zur Version 10.4 vorhandene Report bleibt
bestehen. Er wurde lediglich in Gebietsreport
umbenannt. Beim Gebietsreport wird die Gesamtkarte
in Teilgebiete zerlegt und zu jedem Teilgebiet eine
Reportseite generiert. So kann man z.B. flr jedes
Vertriebsgebiet eine einzelne Inseldarstellung
erstellen.

Beim Filterreport wird ein Filter auf eine Datenspalte
angewendet und fur jede Werteklasse eine Karte
erzeugt. So kann man z.B. eine Gesamtkarte, die alle A-,
B- und C-Kunden zeigt, automatisch aufteilen und auf
einer Reportseite nur die A-Kunden, auf der nachsten
nur die B-Kunden und auf der dritten Reportseite nur die
C-Kunden darstellen.

Filterreport

Spaltenreport Beim Spaltenreport werden die dargestellten Analysen
dadurch variiert, dass wechselnde Datenspalten
zugrunde gelegt werden. So kdnnen Sie u.a. Zeitreihen
als Report erstellen. Liegen z.B. Umsatzzahlen fur
verschiedene Jahre in separaten Datenspalten vor, so
kann man eine Zeitreihen-Karte fur die Umsatze pro Jahr
als Spaltenreport produzieren. EasyMap erzeugt dann fur
jedes Jahr der Zeitreihe eine Karte mit der Darstellung
der Umsatze des betreffenden Jahres.

Geschachtelter Report Ein Geschachtelter Report kombiniert zwei Reports. So
kann man z.B. einen Report erzeugen, der flr jedes
Vertriebsgebiet je einen Kartenausschnitt
(=Gebietsreport) mit den Umsatzen des Vorjahres und
des laufenden Jahres (=Spaltenreport) liefert. Die
Reihenfolge der Seiten im Report wird dadurch
gesteuert, dass ein Report libergeordnet und der andere
untergeordnet wird.
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Sie kdnnen einen Report Drucken oder Exportieren indem Sie unter Datei >
Export > Report produzieren auswahlen oder indem Sie Rechtsklick auf den
Report im Steuerungsfenster und dann Report produzieren wahlen.

Neben den grafischen Exporten der Karte kénne Sie sich zusatzlichen eine
Tabelle der zur Reportseite passenden Daten (z.B. die Kunden im Gebiet)
erzeugen lassen.

Sie koénnen sich in EasyMap auch ‘fimimeseiemmemres N o
eine Vorschau des Reports anzeige %ET;TZZE;?E;" Markirung Sberragenaut ,
lassen. Offnen Sie im élfi? R ,
Steuerungsfenster Inhalt das  “lesuriats | Auitte

Kontextmenii des Reports (Klick mit S

rechter Maustaste) und wahlen Sie | b
den MenlUpunkt  Report-Vorschau B e il
anzeigen aus. | Eigenscheften..

In der Report-Vorschau gibt es zusatzlich die Méglichkeit die einzelnen
Blatter in einer Art Video abspielen zu lassen.

Um die mitgelieferten Kartenbeispiele zu 6ffnen, rufen Sie bitte in EasyMap
im Menu ? das Untermenl Beispiele auf. Wahlen Sie anschlieBend die
Beispielkartenmappe Report.

Die Beispiele basieren auf verschiedenen Datentabellen, die in der
Kartenmappe enthalten sind. Zur Visualisierung der Daten in Form einer
Kartengrafik wurden die verschiedenen Analysemdglichkeiten von EasyMap
genutzt. Detaillierte Informationen zu den Analysen finden Sie im Handbuch
und in der Hilfe, die beide ebenfalls liber das Menl ? aufgerufen werden
kdénnen.
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Ein Teil der verwendeten Daten stammen von unseren Partnern Michael
Bauer International GmbH. Wenn Sie selber Wiinsche flir Datenpakete haben,
dann nehmen Sie bitte Kontakt mit uns auf, wir helfen Ihnen gern weiter.

Starten Sie bitte EasyMap und offnen die Beispielkartenmappe
~Report.empx". Diese enthalt die folgenden Kartenblatter:

e Spaltenreport Marktsegmentierung und Zielgruppenbestimmung
e Filterreport Umsatz und Verteilung nach Kunden Klassifizierung

e Gebietsreport Umsatz Hot Spots Gesundheitsgliter nach
Vertriebsgebieten

e Geschachtelter Report Kundenverteilung nach Branche und Gebiet

In der Beispielkarte ~Spaltenreport Marktsegmentierung und
Zielgruppenbestimmung® wurde ein Spaltenreport eingefligt. Dieser
produziert zehn Reportblatter mit der prozentualen Verteilung jeweils eines
der zehn verschiedenen Konsumenten-Typen.

Vorhandene Analysen und Histogramme

Es wurde eine Flachenfarbung angewendet, die jeweils den prozentualen
Anteil flr verschiedene Konsumenten-Typen pro PLZ darstellt. Jeder
Konsumenten-Typ steht dabei in einer Tabelle in einer eigenen Spalte. Die
Werteklassen der Flachenfarbung wurden Benutzerdefiniert festgelegt.
Weiterhin wurde noch ein Histogramm eingefligt, welches die Anzahl der PLZ-
Gebiete flr die einzelnen Werteklassen darstellt.

Der eingeflgte Spaltenreport durchlauft die Spalte der Konsumenten-Typen.
Der Report beeinflusst hierdurch die Flachenfarbung und das Histogramm.
Die Legendenbeschriftung der Flachenfarbung passt sich ebenfalls an den
jeweils aktuellen Spaltennamen an.



http://www.mbi-geodata.com/de/
http://www.mbi-geodata.com/de/

LUTUM-TAPPERT lII®

GEOMARKETING.DE

Spaltenreport > Spaltenreport 3
Marktsegmentierung und ( R Marktsegmentierung und (
Zielgruppenbestimmung fw ROV Zielgruppenbestimmung rv

& unter

Flensburg <
Prozentuale Verteilung von e < P Kieler Bucht Prozentuale Verteilung von
Sicherheitsorientierte Senioren ‘ Wohihabende Gebildete Urbane Familien
- ok A b - 3 A
=] et 5 \

3 1%/ N, "
sveome 8 Nordsee ~ B ovsoe o INOrdsee
6 bisunter 9 » “Kiel 6 bsunter 9
9 bisunter 12 » » i 9 bisunter 12 -
12 bis unter 15 s - }/ 12 bauner 15 2
15 bis unter 18 Helgolinder ¢ Mn,m" 15 bisunter 18 Helgoliander ¢
8 18 und mehr Bucht % w < @ 18 und mehr Bucht
" Cones™-
~ l‘.\) f/\\a)r
I - N 'y s
- .! o fambur PS
8

Anzahl PLZ Gobiote |
nach Klassen

Abbildung 2: Zwei Blatter aus dem Spaltenreport fiir die Datenspalten
~Sicherheitsorientierte Senioren" (links) und ,Wohlhabende Gebildete Urbane Familien®
(rechts)

Einfligen des Spaltenreports

Ziehen Sie den Report aus dem Steuerungsfenster Objekte auf das Kartenblatt
und wahlen Sie spaltenreport aus. Nach dem Einfligen des Reports wird die
Auswahl der Spalten getroffen, die der Report durchlaufen soll. Im Beispiel
gibt es zu jedem Typ absolute (z.B. Typ_A_T) und prozentuale Werte. Hier
wurden alle Spalten mit den prozentualen Spalten ausgewahilt.

Meuen Report einfiigen ? X
Spaltenauswahl :
Hier kannen Sie die Spalten auswahlen, die der Report durchlauft. E
Tabelle :_. Konsumer Typen v
7 Jiingere Untere Mittelschicht
O 1 1Yot
A 1 Modeme Jingere Familien
1 Bestverdienende Urbane Benfstatige O 1 TvruT
11 TYP_B.T 1 Brkommensschwachers Jiingere Konsumerten
1 Guisituierte Empty MNester
01 TrecT
1 Modeme Pragmatiker der Generation 50+
171 1PD_T
1 Informiette Modeme Konsumenten
07 TrrET
1 Wohlhabende Gebildete Urbane Familien
11 1verT
1 Sicherheitsorientiete Senioren
01 T1vPGT
'J Crientierungssuchende Urtere Mittelschicht
171 TYP_H_T
1~
< Zuriick Weiter > Abbrechen

Abbildung 3: Auswahl der Spalten flir den Spaltenreport
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Im zweiten Schritt entscheiden Sie, ob die Werteklassen der Analyse
einheitlich sein sollen oder nicht. Falls hier Nein ausgewahlt wird, werden die
Werteklassen der Analyse flr jede Datenspalte neu berechnet. Damit dies
mdglich ist, muss eine variable Art der Klassifizierung in der Analyse gewahit
werden, z.B. Gleichverteilt. Wenn Einheitlichen Werteklassen auf Ja gestellt
wird, werden die gleichen Werteklassen auf jede Datenspalte angewendet.
Das heiBBt, wenn Sie z.B. Aquidistant flir die Klassifizierung der Flachenfarbung
ausgewahlt haben, wird eine, gemeinsame Klassifizierung aus dem absoluten
Minimum und Maximum aller Datenspalten aus dem Report berechnet

Eigenschaften ? *

Ausgabedetails -
i Legen Sie Detaileigenschaften des Reports fest, welche die Gestaltung und den Inhalt der
| erzeugten Reportseiten beeinflussen.

Spattenauswahl Ausgabedetails
| v { Hgenschaften |
Einheitiche Werteklassen Ja

Abbrechen

Abbildung 4: Ausgabedetails flr den Spaltenreport

Durch das Erstellen eines Spaltenreports wird automatisch eine neue Spalte
in der entsprechenden Datentabelle erzeugt. Diese neue Spalte (in unserem
Beispiel ,Spaltenreport 1%) muss als Datenspalte der Analyse ausgewahlt
werden. Befinden sich bereits geeignete Analysen auf dem Kartenblatt,
kdnnen Sie diese im nachsten Schritt des Reportassistenten direkt
auswahlen. Andernfalls kénnen Sie auch nach Beendigung des Assistenten
Uber das Kontextmenu der Flachenféarbung deren Eigenschaften aufrufen und
die Datenspalte dort andern.
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Meuen Report einflgen

Analysenauswahl
Sie kannen hier Analysen auswahlen, die auf die Reportspalte umgestellt werden sollen.

Anahyse Mercmal Verwendete Spalte
I | Aachenfarbung Anteile Konsumen... | Farbe Bestverdienende Urbane Bensfsta...

Hinweis: Ein Spattenreport legt eine neue Datenspaltte an. Analysen andem sich wahrend des
Reparts nur dann, wenn Sie diese Spalte verwenden. Daher solten Sie hier mindestens eine Analyse
auswahlen, die auf die Reporspalte umagestellt wird.

Achtung: Durch das Umstellen von Analysen kann sich das Analyseengebnis verandem. Die
Analysen zeigen dann unter Umstanden nur noch wahrend einer Reportausgabe das gewlnschte

Ergebnis!

<Zuiick | Weter o | Fetigstelen | | Abbrechen

Abbildung 5: Auswahl der Analysen im Reportassistenten, die sich wahrend des
Spaltenreports andern sollen
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Analyse - Eigenschaften 7 =

| Fléchenfirbung Anteile Konsumenten Typen

Eigenschaften
Tabelle: Konsumer Typen Analysetyp: Facherfarbung
Ebene: Spattenreport Martksegmentierung und Untertyp:  Gebietzbezogen

Fielgruppenbestimmunag/Karte Spaltenreport Anteile Konsumenten-
Typen/Postleitgebiete - Flachen

Rachenfarbung  Details  Tooftips

Datenspate | | Spaltenreport 1 ~ | | Aogregation | Summe ~ | |(i)] | Format...

{” Einheitlich " Kontinuierlich | T Vorgegeben

Wereklassen Analysebereich

Anzahl |7 2| HKassfizienung | Benutzerdefiniert e Yon | *| Bis | =

—_—
=_-:Wertek|assen - -Farben - |

Farbe Yon Bis unter Haufighet Summe Bezeichnung
0 00{0,0%) | Nicht klassifizier

[ ] 3 191 346 (4.5%) | Klasse 1
3 & 351 1.749 (22, 7%) | Klasse 2 |
6 ) 144 1.057 (13,7%) | Klasse 3 |
5 12 74 753 (9.8%) | Klasse 4 |
12 15 45 621 (8.1%) | Klasse 5 I
15 18 32 529 (6.9%) | Klasse 6

[ 18 104 2662 (34,5%) | Klasse 7

Dbemehmen Abbrechen

Abbildung 6: Die Analyse Flachenfarbung wird auf die neue Spalte , Spaltenreport 1"
umagestellt.

Anderung der Report- und Legenden-Uberschrift

Sie kénnen die Report-Uberschrift anpassen. StandardméaBig wird die
aktuelle Spalte, die vom Report verwendet wird, angezeigt. Uber
Textmakros und eigenen Text kann die Uberschrift individuell gestaltet
werden. Gleiches gilt flir Legendenlberschriften.
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Eigenschaften ? x

Report-Uberschrift

Stellt eine Veorlage fir Report-Oberschriften dar, die in den generierten
Blattern mit konkretem Inhalt ausgefillt wird.

L&,
1l

Mllgemein  Einstellungen  Report-Uberschrift
Benutzerdefinierte Beschriftung:

| {Report AktuelleSpalte}

Textmakros -

Die benutzerdefiniete Beschriftung kann aus konstanten Testelementen, Geografiedaten und sonstigen
Daten zusammengesetzt werden. Sie ersetzt den Original-Kartentext bzw. die Standard-Beschriftung.

Zuricksetzen Obemehmen Abbrechen

Abbildung 7: Anpassung der Spaltenreport-Uberschrift
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In der Beispielkarte ,Filterreport Umsatz und Verteilung nach Kunden-
Klassifizierung" wurde ein Filterreport eingefligt, der automatisch drei
einzelne Reportblatter jeweils fir A-, B- und C-Kunden erstellt. Der
Filterreport wirkt sich in diesem Beispiel auf die Proportionalsymbolanalyse
sowie auf das Einzeldiagramm in der Karte aus.

Filterreport
Umsatz und Verteilung
A-Kunden

Filterreport 7
Umsatz und Verteilung [ ] .
B-Kunden o
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o ®
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Abbildung 8: Zwei Blatter aus dem Filterreport, gefiltert nach A- Kunden (links) und B-
Kunden (rechts)

Bestehende Analysen und Diagramme

Die Symbolanalyse weist fir A-, B- und C-Kunden jeweils eine andere
Symbolfarbe auf. Die GréBe des Symbols ist abhangig vom Umsatz bei dem
jeweiligen Kunden. Das Kreissektordiagramm zeigt die Verteilung der
Branchen, denen die Kunden angehdren. Ohne Filter stellt das
Einzeldiagramm somit die Branchenzugehdérigkeit aller Kunden dar.

Funktionsweise des Filterreports

Bei einem Filterreport wahlen Sie eine Datenspalte aus, deren Werte Sie
klassifizieren. Flr jede Werteklasse wird dann ein Reportblatt erzeugt.
Dafir wird auf die Tabelle der gewahlten Datenspalte nacheinander fur
jede Klasse ein Filter gesetzt. Analysen, Diagramme und Tabellenobjekte,
die auf dieser Tabelle beruhen, werden auf Basis der gefilterten Tabelle
neu berechnet. Dies bedeutet, dass Analysen usw., die auf einer anderen
Datengrundlage basieren, unverandert bleiben.

Einfiigen des Filterreports

Ziehen Sie den Report aus dem Steuerungsfenster Objekte auf das
Kartenblatt und wahlen Sie Filterreport aus. Zunachst wahlen Sie die

11
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gewlinschte Tabelle und Datenspalte aus. In diesem Beispiel wurde die
Spalte ,Klassifizierung" der Tabelle ,Kundenstamm"™ nach Merkmal gefiltert
(d.h. A-, B- und C-Kunden). Sie haben auch die Mdglichkeit ganzlich
eigene Filter zu definieren. Wahlen Sie hierflir Benutzerdefinierter Filter aus.

MNeuen Report einflgen ? >

Filterdefinition
Hier kdnnen Sie Filter erstellen, die der Report durchlauft

Tabelle |E Kundenstamm e
(® Auto-Fiter (auf einer Datenspalte) (") Benutzerdefinierter Fitter

Datenspalte |A Klassifizierung w |
At des Auto-Fiters | | Merkmal - Anzahl Reportbltier
Wert Haufighett Vereillung Bezeichnung

&1 [l Kiassifizierung=bis]
123 Kiassifizierung=bis]

Kassffizierung=[bis]

| <Zuiick || Weter> | | Fertigstellen | | Abbrechen

Abbildung 9: Auswahl eines Merkmalsfilter flir die Kundenklassifzierung

Im nachfolgendem Schritt unter Ausgabedetails wurde die Option
Einheitliche Werteklassen auf Nein gesetzt. Somit wird fur jedes Reportblatt
die Klassifizierung der Symbolanalyse neu berechnet.

Die Option Einheitliche Werteklassen ist nur bei automatischen
Klassifizierungen von Belange (z.B. gleichverteilt). Bei benutzerdefinierten
Werteklassen ist sie ohne Bedeutung.

Da die Klassifizierung der Umsatze in der Symbolanalyse auf
Benutzerdefiniert gesetzt ist, bleibt diese auf jedem Reportblatt
unverandert.

12
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Anderung der Reportiiberschrift

Mit einem Doppelklick auf die Report-Uberschrift im Steuerungsfenster
Inhalt kdnnen Sie diverse Einstellungen vornehmen, um die Uberschrift
anzupassen. Unter dem Reiter Report-Uberschrift wurde der Inhalt Uber
Textmakros und eigenen Text angepasst. StandardmaBig setzt sich die
Uberschrift aus dem Namen der gewéhlten Tabelle und der Bezeichnung
der aktuell angewendeten Werteklasse zusammen (z.B. ,Kundenstamm:
Klassifizierung=A-Kunden").

Eigenschaften ? *

Report-Uberschrift
Stellt ine \orlage fiir Report-Uberschriften dar, die in den generierten “:
Elattern mit konkretem Inhalt ausgefillt wird. o

AMligemein  Einstellungen  Report-Uberschrift
Benutzerdefinierte Beschriftung:

Filtemeport
Umsatz und Verteilung
{Report AktuellerFiter}

Textmakros -

Die benutzerdefinierte Beschriftung kann aus konstanten Textelementen, Geografiedaten und
sonstigen Daten zusammengesetzt werden. Sie ersetzt den Original-Kartentext bzw. die Standard-
Beschriftung.

Zunicksetzen Ubemehmen Abbrechen

Abbildung 10: Angepasste Filterreport-Uberschrift

Reportvorschau

Klicken Sie mit rechts auf den Filterreport im Steuerungsfenster Inhalt und
dann auf Report-Vorschau anzeigen. Hier kdnnen Sie einsehen, wie sich der
Filterreport auf die Analyse und das Kreissektordiagramm auswirkt. So
wird zum Beispiel im ersten Blatt die Symbolanalyse nur noch fir A-
Kunden angezeigt. Das Kreissektordiagramm zeigt die Branchenverteilung
nur fur A-Kunden.

13
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In der Beispielkarte ,Geschachtelter Report Kundenverteilung nach
Branche und Gebiet" werden mit Hilfe eines geschachtelten Reports
flir jedes Vertriebsgebiet vier Karten erzeugt, gefiltert nach den vier
verschiedenen Kundenbranchen.

Geschachtelter Report
Kundenverteilung
Pharmazie

Gebiet: Uranus

Geschachtelter Report
Kundenverteilung
Energie

/ e Gebiet: Venus —n o
| - " ” — .1
[l "\ R 2 u"l(- —— { i j
A NP & #Norden \ it
[ Fleéburg G\ ¥ o gl Yigund " \__¢Bremerhaven|{
¢S X 403 [0 :
4! by A ~ Auge Wilhelffishaven 5 (d
\ P o) : Lrmm—r—il O
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o e - ; {
& =5 Anzahl Kunden i 41
L e Y g
. & "
2 A ‘ dschan I .
\ Bripsbitel Pramaze *\qu :

Abbildung 11: Zwei Blatter aus dem Geschachtelten Report. Links: Gebiet ,Uranus"
gefiltert nach der Branche ,Pharmazie®. Rechts: Gebiet ,Venus" gefiltert nach der
Branche ,Energie".

Vorhandene Reports, Analysen und Diagramme

In einem geschachtelten Report werden zwei Reports miteinander
kombiniert. In dieser Karte wurden ein Gebietsreport und ein
Filterreport verschachtelt. Die Gebietsstruktur ist die Grundlage fur
den Gebietsreport. Hierbei wird fir jedes Gebiet eine Inseldarstellung
generiert.

Fir die Kundendaten wurde eine Symbolanalyse eingefligt. Diese
stellt die raumliche Verteilung der Kunden nach ihren Branchen dar.
Weiterhin wurde ein Einzeldiagramm eingeflgt, das die Gesamtzahl
der Kunden nach Branchen anzeigt. Der Filterreport greift auf die
Spalte mit den Branchen zu. Er stellt je eine Branche auf den
Reportblattern dar.

Der Geschachtelte Report liefert nun nacheinander pro Gebiet eine
Karte mit der Verteilung der Kunden fur je eine Branche.

Einfiigen des Geschachtelten Reports

Ziehen Sie den Report aus dem Steuerungsfenster Objekte auf das
Kartenblatt und wahlen Sie Geschachtelter Report aus.

14
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Zunachst muissen Sie lediglich einstellen, in welcher Reihenfolge die
Reportblatter erstellt werden sollen. Wahlen Sie aus, welcher Report
der Ubergeordnete und welcher der untergeordnete sein soll. In
unserem Beispiel wurde der Gebietsreport als ibergeordnet gewahlt.
Somit erzeugt der Geschachtelte Report zunachst eine
Inseldarstellung flr eines der Gebiete und wendet danach den
Filterreport auf diese Inseldarstellung an.

Meuen Report einfiigen 7 >

Reportverkniipfung

Wwizhlen Sie 2 Reports, die verschachtelt als EIN neuer Report ausgegeben
werden konnen.

Ubergecrdreter Report | | Gebietsreport Vertriebsgebiete ~

Untergeardneter Report :—] Filterreport Eranchen &

Folgende Ausgabe wirde erzeugt werden

20 Blatter

Gebiet 401 "Uranus"/Energie ~
Gebiet 401 "Uranus™"/Industrie

Gebiet 401 "Uranus"/Land- und Forstwirtschaft
Gebiet 401 "Uranus"/Phamazie

Gebiet 402 "Mars"/Energie

Gebiet 402 "Mars" /Industrie

Gebiet 402 "Mars"/Land- und Forstwittschaft
Gebiet 402 "Mars"/Phamazie

Gebiet 406 "Jupiter”/Energie

Gebiet 406 "Jupiter”/Industrie

Gehiet 406 "Jupiter”/Land- und Forstwirtschaft
Gebiet 406 "Jupiter”/Phamazie

Gehiet 407 "Satum” /Energie

Gebiet 407 "Satum”/Industrie

Gebiet 407 "Satum”/Land- und Forstwirtschaft

< Funick Weiter = Fertigstellen Abbrechen

= =

Abbildung 12: Bedienfenster flir die Verknlipfung zwei vorhandener Reports

SchlieBlich kénnen Sie in den Ausgabedetails festlegen, ob beim Export
eine Verzeichnisstruktur angelegt werden soll. Alle exportierten Karten
kdnnen entweder in einen Ordner gespeichert werden oder es wird fur

jede Kategorie des Ubergeordneten Reports ein Unterordner erstellt.
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Ausgabedetails e
Legen Sie Detaileigenschaften des Reports fest, welche die Gestaltung und den —_
Inhalt der erzeugten Reportseiten besinflussen.

Reportvernipfung  Ausgabedetails

 Ausgabeoptionen
Alles in einen Zielordner

Alles in einen Fielordner
Urterordner anlegen gemal Gebietshierarchie

0K Abbrechen

Abbildung 13: Ausgabedetails flir den Geschachtelten Report

Anderung der Reportiiberschrift

Nach einem Doppelklick auf die Report-Uberschrift im Steuerungsfenster
Inhalt kénnen Sie diverse Einstellungen vornehmen, um die Uberschrift
anzupassen. Im Reiter Report-Uberschrift wurde der Inhalt Uber
Textmakros und eigenen Text angepasst. StandardmaBig ist hier
eingestellt, dass die beiden Uberschriften der im geschachteltem Report
verwendeten Reports angezeigt werden.
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Eigenschaften ? X

Report-Uberschrift

Stellt eine Vorlage fir Report-Uberschriften dar, die in den generierten
Blattern mit konkretem Inhalt ausgefullt wird.

N
|11

Algemein  Einstelungen  Report-Uberschrift
Benutzerdefiniete Beschriftung:

—]

HHEpnﬂ.Urftergenrdnete Reportiiberschrift}
{Report. Ubergeordnete Report Dberschrift}

Textrmakros

Die benutzerdefiniete Beschriftung kann aus konstanten Textelementen, Geografiedaten und
sonstigen Daten zusammengesetzt werden. Sie ersetzt den Onginal-Kartentext bzw. die Standard-
Beschriftung.

Zuricksetzen

Ubemehmen Abbrechen

Abbildung 14: Angepasste Filterreport-Uberschrift

Sollten Sie noch Fragen haben, wenden Sie sich bitte an unsere Telefon-

Hotline: (+49) (0)228 - 959 14 14.

Servicezeiten unserer Telefon-Hotline:

Montag bis Freitag (auBer an Feiertagen)
09:00 - 12:00 und 14:00 - 17:00 Uhr
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