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HOW TO - Umkreissuche um Standorte

In diesem HOW-TO zeigen wir Ihnen, wie Sie die Punkte (z.B. Kunden)
ermitteln kédnnen, welche innerhalb eines bestimmten Radius um Punkte
einer anderen Ebene (z.B. Verkdaufer) liegen. Hierfir werden wir auf
Funktionen der Gebietsorganisation zurlickgreifen und eine Abfrage
erstellen, um die Ergebnisse Ubersichtlich tabellarisch festzuhalten. Falls
Sie nur flr wenige Standorte eine Umkreissuche machen wollen oder nur
Uber die EasyMap Standard Edition verfugen, ist unter Punkt 5 eine
alternative Vorgehensweise erlautert.

J Blatt 1 B B i Abfrage_ Verkdufer pro Kunde 3%
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A Varkaufer ~ Kunde v |Breilengrad (LAT)  ~ Langengrd (LON) ~
221 50851 1874 s
221 50852 1882 10
221 50654 4882 "
221 50855 1893 10
221 50856 18285 10
221 50858 1875 10
222 50858 4780 it
220 50863 1817 1
222 50564 1816 it
222,225 50867 4806 il
222 50563 12 bt
222,225 50570 11 it
225 50672 4770 1
222,225 5073 811 it
222,225 50678 4798 il
222,225 50578 811 bt
222,225 L 1800 it
222,225 50882 1808 bt
220,225 50585 813 it
222 50686 4803 n
222 50667 1807 bt
222,225 50888 1808 it
22 50889 4750 bt
222,225 50890 810 it
220 50891 813 1
222 s0692 4786 1
225 50893 4778 il
222,225 50685 4781 bt
220,225 50596 47398 it
220 50897 1820 10
222 50593 812 it
222,225 50700 4806 il
222 50701 4787 bt
222 50702 1808 it
222,225 50704 1801 bt
222 50705 822 it
222 50708 4818 n
222,225 50707 1801 bt
222 s0711 1814 it
23 50712 1873 bt
s0713
<
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Abbildung 1: Kunden im Umkreis von Verkaufsstandorten

. Datengrundlage

. Einfiigen der Kundendaten als Punktebene

. Verkaufer als Standorte einfiigen

. Umkreise um Verkaufer-Standorte festlegen

. Erstellen von Zuordnungstabellen
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. Alternative Umkreissuche liber Markierungen
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Fur die Karte werden Kunden- und Verkauferdaten inklusive derer Lagedaten
benoétigt. Fur die Umkreissuche liefert eine Lagebestimmung Uber
geographische Koordinaten die genauesten Ergebnisse. Eine Zuordnung uber
Gebietseinheiten, z.B. Postleitzahlen, ist jedoch auch mdglich. Im folgenden
Beispiel werden Koordinaten als Grundlage genutzt (s. Abb. 2).

. .
Vertriebsstandorte n
S Sar it e o ok | E P A (RGa e e v |l
¥ KundaNr = Name w|lat +/lon *|a _| MPIDv|Mame w|lat v |lon w| A
P |501D1 Gulbacher Jr. 53,28 1418 103 Miller 53,54 1320
50102 Glawenar Jr. 5254 1338 L 104 Maiar 5256 1330
50103 Gabr. Zametzer 5252 1327 I 105 Lehmann 5214 1182
50104 Gebr. Zeitler 52568 1317 215 Schmiz 435,00 778
50105 Farst & Sohn GmbH 53,82 1238 217 Schulta 43,03 8,39
50106 Grassmann Jr. 53,57 1376 218 Junker 45,81 3.21
50107 Gnamm u. Partner 5412 1382 E 219 Starch 47,70 945
50108 Geancke & Sohn GmbH 5407 1343 220 Schneider 439 80 9483
501048 Gebr. Wilsky 53,50 12383 221 Romer 45,86 1012 ;
50110 Gabr. Wiazznar 53,08 12388 222 Weber 4817 11,53 '
5011 Gebr. Zecha 5255 1327 223 Hillz k= 4377 11440 :
50112 Gebr. Wiost 5430 1305 LJJ 224 Stighl 4362 1096
50113 Gehr Jr. 2408 1337 225 Kaisar 47,868 1212
50114 Gabr. Zached 5255 1341 308 Bauer 51,75 8.75
50115 Gnann & Schn GmbH 5243 1340 310 Hinz 50,97 6.93
50116 Gebr. WohHlan 5251 1307 311 Kinig 51,44 6,95 .
30117 Geringer Jr. 52,50 1343 32 Kurth 50,78 6,12
50113 Geywitz u. Partner 5250 1343 313 Kunz 50,36 7.56
50118 Gebr. Walfrum 53,38 1300 314 Herzog 439 45 778
50120 Grote Jr. 5400 1407 ‘% 316 Graf 439 87 8,65 :
50121 Fahrenholt & Sohn GmbH 5402 11382 .{ 401 Kahler 54,78 8945 .
50122 Gabr. Watzal 5426 1281 Fl 402 Markal 5389 1069,
< > Ml € >
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Abbildung 2: Datengrundlage

Nachdem Sie die betreffenden Datentabellen in EasyMap geladen und die
passende Kartengrundlage eingefligt haben, legen Sie zunachst die
Kundenstandorte als neue Punktebene an. Hierfir schalten Sie den
Planungsmodus ein und klicken dann auf Neue Punktebene anlegen... im
Menlpunkt Gebietsorganisation. Ein Assistent fuhrt Sie durch die einzelnen
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Schritte. Wahlen Sie zunachst einen Namen fur die neue Ebene aus, z.B.
Kunden. Im nachsten Schritt Spezifizieren der Punktebene wahlen Sie die
Tabelle mit Ihren Kundendaten aus und bestimmen die Spalten in denen
die Kunden-Nummern bzw. Kunden-Namen stehen. AnschlieBend miissen
Sie angeben, wie die Kundenpunkte in der Karte platziert werden sollen.
In diesem Beispiel wird die Platzierung anhand geografischer Koordinaten
ausgewahlt. Wahlen Sie hierfur die passenden Spalten fur die Langen- und
Breitengrade aus (s. Abb. 3).

T

‘wighlen Sie hier, wie die Punkte in der Karte platziert werden sollen.

Spezifizieren der Punktebene: Platzierung in der Karte }

() Platzierung (ber Gebietsnummer
(®) Platzierung anhand geoarafischer Koordinaten

Karte
= Kunden w A Blatt 1+ Karte 1 w
Brettengrad (LAT)in Spalte
| 1 Lat V|

Langengrad {LOM) in Spalte
| 1 Len V|

< Zurick Fertigstellen Abbrechen

Abbildung 3: Platzierung der Kundendaten Uber Koordinaten

Nach dem Klick auf Fertigstellen sind jetzt die Kunden als neue Punktebene
auf der Karte sichtbar.

Um die Verkaufer als Standorte einzufligen, ist ein Zwischenschritt
notwendig. Klicken Sie auf die Schaltflache Neue Gebietsstruktur anlegen im
Steuerungsfenster Gebietsorganisation. Alternativ befindet sich dieser
Eintrag auch unter dem Menl Gebietsorganisation. Es 0Offnet sich ein
Assistent, der Sie durch die einzelnen Schritte flihrt. Wir moéchten die
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Verkaufer als neue Gebietsebene einfligen, welche auf den Kundendaten
basieren. Daher wahlen Sie bitte die Kundenstandorte als Bausteinebene
aus und weisen der darlber liegenden Ebene einen passenden Namen zu
(hier: Verkaufer).

Meue Gebietsstruktur anlegen ? *
Ebenen definieren ¥
BEitte wahlen Sie die Bausteinebene, auf der |hre Gebistsstrukiur aufsetzt und definieren Sie die Ebenen, aus denen lhre
Gebietsstruktur besteht.

Name der Ebene: |Verké'|ufer
Ein Gebiet dieser Ebene ist einfg)  Verwaufer
Mehrere Gebiete heilien Wercaufer =

‘ Puf welcher Bausteinebene basiert die Gebietsstruldur?

(R | | £ ‘

_ Hinweis: Als Bausteinebene kdnnen alle Fiachen-, Linien- und Punkiebenen verwendet werden, die bereits auf ingendeinem Blatt als
. Kartengrundlage eingeflat sind. Atemativ kénnen auch Punktebenen verwendet werden, die EasyMap auf Basis von Datertabellen
! {Kundenlisten, Standorte, etc.) schon angelegt hat oder nun anlegen soll.

Fetigstellen | | Abbrechen

wEE T —w L = Tee

Abb. 4: Kunden- und Verkauferebenen definieren

Im nachsten Schritt weisen Sie Basisdaten aus der entsprechenden Tabelle
den Verkaufern zu. Klicken Sie auf weiter und wahlen Sie die Option Es
liegen noch keine Zuordnungen vor. Wichtig: Wahlen Sie auBerdem
Mehrfachzuordnungen zulassen aus. Somit stellen Sie sicher, dass ein Kunde
gleichzeitig in mehreren Verkauferumkreisen liegen kann (s. Abb. 5).

Klicken Sie anschlieBend auf Fertigstellen.
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Meue Gebietsstruktur anlegen

Spezifizieren der Planungsebenen: Zuordnungstabelle
Definieren Sie hier die Zuordnung zwischen den Planungsebenen.

? X

1

Zuordnung Kunden — Veraufer

(® Es liegen noch keine Zuordnungen Kunden — Verkaufer vor.
() Die Zuordrnungen Kunden — Verkaufer liegen in einer Tabelle vor.

() Die Zuordnungen Kunden — Verdaufer gehen aus der Nummer der Kunden hervor.

Mehrfachzuordnungen zulassen (n:m)

Wenn Sie Mehrfachzuordnungen zu lassen, darf ein Kunde gleichzeitig zu verschiedenen Verkaufem zugeordnet werden.

< Zuriick TR

Abbrechen

Abb. 5: Vorlaufige Zuordnung von Kunden zu Verkaufern

Nun sollen die Verkaufer als Standorte in der Karte sichtbar gemacht
werden. Klicken Sie mit der rechten Maustaste im Steuerungsfenster
Gebietsorganisation auf die Ebene der Verkaufer und dann auf Standorte >

Standorte anlegen... .
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Gebietsorganisation x
WY |
—f Kunden
O N\ crksufe
Verkdufer
Bearbeiten r
Struktur r
Analysen [
Tabellen 2
Optimierung 3
Standorte v |[FF Standerte anlegen..
Sperrung P | & | Standorte generieren...
53 | Kopieren
1 | Einfdgen
X Laschen
Umbenennen
# Eigenschaften...

Abb. 6: Verkdufer-Standorte einfligen

Die einzelnen Schritte sind bereits bekannt. Sie legen zunachst die
Basisdaten wie Nummer und Name der Verkaufer fest. Im nachsten
Schritt bestimmen Sie die Platzierung der Verkaufer in der Karte, in
diesem Beispiel anhand geografischer Koordinaten. Klicken Sie dann auf
Fertigstellen. Jetzt sind die Verkauferstandorte sichtbar.

Nun soll eine Zuordnung der Kunden zu den Verkaufern anhand von
Umkreisen erfolgen. Klicken Sie hierzu mit rechts auf die Ebene Verkaufer
und wahlen Optimierung > Gebietsoptimierung... aus. Der Gebietsoptimierungs-
Assistent 6ffnet sich. Wahlen Sie die Option Distriktgenerierung zu Standorten
aus. Die Distrikte sollen nach der Nahe zum nachsten Standort optimiert
werden. Die verwendete Standortebene umfasst die Verkaufer, um die
jeweils ein Umkreis gelegt werden soll. In diesem Schritt haben Sie die
Moéglichkeit auszuwahlen, welche Verkaufer-Standorte bei der Umkreissuche
berlcksichtigt werden sollen. Im letzten Schritt legen Sie die Details zur
Berechnung der Umkreise fest. Da Kunden in mehreren Umkreisen liegen
kdnnen, setzen Sie Mehrfachzuordnungen verwenden auf Ja. Bei Max. Entfernung
zum Standort in Kilometern geben Sie den Umkreisradius ein. In diesem Beispiel
sind es 50km.
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Weitere Optimierungsoptionen
Hier konnen weitere Details angegeben werden, um die Optimierung zu steuern

w Distrikigenenemng

Optimierungspraferenz keine
Geografizche Barrieren (z B. Gewasser, Gebirge, Staatsgrenzen) b MNein
Kapazitat/Gewichtung beachten Mein
w Zusatzbedingungen
Mehrfachzuordnung verwenden Ja
Max. Entfernung zum Standort in Kilometern 50.0 km
w Zusatzopbonen
Unterscheidbare Distriktfarben vergeben Ja
Distrikte mit Stadtenamen bezeichnen Nein
1
1
< Zuriick Abbrechen

Abb. 7: Optionen zur Umkreissuche

Nach Fertigstellung erhalten Sie eine Karte, die die Zuordnungen jedes
einzelnen Kunden zu den Verkaufern farblich darstellt. Keine Farbe
bedeutet, dass sich der Kunde in keinem Verkauferumkreis befindet. Eine
Schraffur zeigt an, dass der Kunde mehr als einem Verkaufer zugeordnet
wurde (s. Abb. 8).
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Abb. 8: Ausschnitt einer Karte nachdem eine Distriktoptimierung tUber Entfernungen zu
Verkaufer-Standorten erfolgt ist

Die Ergebnisse, die in der Karte sichtbar sind, sind in der Strukturdaten-
Tabelle Kunden > Verkaufer hinterlegt. Kunden, die mehreren Verkaufern
zugeordnet wurden, treten entsprechend in mehreren Zeilen auf.

Um nun flUr eine Ubersichtlichere Darstellung, die Daten pro Kunde oder
pro Verkaufer zu aggregieren, kdnnen die Gebietsarbeitstabellen (roter
Tabellenkopf) mit weiteren Daten erganzt werden. Hierzu gehen Sie in der
Tabelle Kunden auf die zweite Schaltflache Abfrage bearbeiten und wahlen
im Bereich Zusatzdaten die Tabelle Kunden > Verkdufer und verbinden
diese mit der Punktebene Kunden. Danach wahlen Sie die Spalte
Verkdufer aus und stellen bei Aggregation Liste (Komma separiert) €in, um
alle Verkaufer im Umkreis von 50 km des jeweiligen Kunden aufzulisten.
Méchten Sie die Anzahl der Verkaufer im Umkreis angeben, dann stellen
Sie die Aggregation auf Anzahl Werte. Analog verfahren Sie, wenn Sie
Daten an die Verkaufsgebiete hangen moéchten, z.B. um die Anzahl an
Kunden im Umkreis von 50 km zu erfahren.
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Ku +Kunden - Verkdufer

_ ¥ Name - [Veraufer -
50698  Bischoff OHG
50699 Dobleru. Parner 222

50700 Doupk & Sohn GmbH | 222, 225
50701  Darchinger Ol

50702  Britsch-Prévét J| Kunden+Kunden -
50703  Amberg Jr.

50704 Dillingeru. P Kunden+Kunden -> Verkaufer
50705 Cad OHG Legen Sie fest. welche Daten in lhrer Arbeitstabelle dargestellt werden sollen.

50708  Buchner OHG

50707 EbenJr.
50708  Bendsl OHG Arbeitstabelle fir Kunden L}

50708 Wetzel Dru

50710 Appal OHG Bezeichnung der Arbeitstabelle
50711 Bohne Jr. Kunden+Kunden -> Veraufer
50712 Endler& Schn Zusatzdaten
50713 Ellis Jr. Tabellen
50714 Biggen OHG Tabele Nummer steht in Spalte Ebene
50715 Curcuruto O =
50716 Eckardt & Soh [ Kunden -> Verkdufer - Il A Kunde = || F Kunden v
50717  Capiaghi OHG
50718  Bleicherde AG
507189 Feenstm & 5
50720 Ellenneder Jr. )
50721  Dinortu. Parn =
50722 B 0OHG -
=sumann Spalten der Tabelle Kunden - Verkaufer
50723 Ecku. Parner
50724 Blank Jr. | | Spate Bezeichnung Aggregation
50725 Badel OHG A Verkiufer - Liste (Kemma separiert) -

50726  Blshut OHG
50727  Cordes OHG
50728  Eberu. Pann.
507289  Emig u. Partn.
50730  Binder OHG
50731 Buckel OHG

50732  Buchmacher @ Fo

50733 Bmll OHG
50734  Bichler OHG @ Hinweis: Die Anordnung der Spalten kdnnen Sie nachtraglich noch andem (siehe: Einstellungen der Tabellenansicht).

50735 Boysen OHG
50736  Brey OHG

50737  Bitmann OHG Vorschau [ ok ][ Abbrechen

50738  Dutt Jr.
50738 Brand OHG X
SNTAN  Falanae be a97 ana

Abb. 9: Abfrage zur Erstellung einer Verkauferauflistung je Kunde

6. Alternative Umkreissuche uber Markierungen

Sind Kunden- und Verkaufsstandorte als Symbole in der Karte eingezeichnet,
kénnen Sie (ber die Schaltfliche Markieren L. alle Punkte einer Ebene
innerhalb eines bestimmten Radius markieren. Stellen Sie sicher, dass die
entsprechende Tabelle (hier Kundenstamm) mit der Karte gekoppelt ist. Dies
kénnen Sie ansonsten Uber diese Schaltflache |®# in der Tabelle tun.

Um die Punkte der richtigen Ebene zu selektieren, empfiehlt es sich die
passende Markierungsebene auszuwahlen und diese mit Klick auf die

Schaltflache mit dem Schlosssymbol zu fixieren: & onen ________IFIEY
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Haben Sie den Modus Radius markieren ausgewahlt, klicken Sie nun einmal
auf einen Verkaufsstandort in der Karte. Es 6ffnet sich ein Dialogfenster,
in dem Sie den Markierungsradius angeben kénnen (s. Abb. 11).
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Abb. 11: Radius flr die Markierung angeben

Jetzt sind in der Karte sowie in der Kundentabelle alle Kunden im Radius
dieses Verkaufers markiert. Klicken Sie in der Kundentabelle auf die
Schaltflache Filter Markierte | . Uber diese Schaltflache | -a| kbnnen Sie die
gefilterte Tabelle in die Zwischenablage kopieren und wieder als neue
Tabelle importieren.

Sollten Sie noch Fragen haben, wenden Sie sich bitte an unsere Telefon-
Hotline: (+49) (0)228 - 959 14 14.

Servicezeiten unserer Telefon-Hotline:
Montag bis Freitag (auBer an Feiertagen)
09:00 - 12:00 und 14:00 - 17:00 Uhr
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